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Esse texto nasce de reflexdes feitas apos a pesquisa de mestrado, na qual
analisei as relacdes envolvidas nos processos de subjetivacdo da pessoa negra desde um
olhar sobre a moda afro na cidade de Fortaleza/CE. Partindo de uma rede de
afroempreendedoras que reunem suas produgdes de indumentarias (pecas de roupas,
como camisas, batas, vestidos, calcas, etc.) e acessorios (bolsas, brincos, calgados,
turbantes, etc.) afro elaborados por elas de maneira autoral na loja CearAfro e também
nas plataformas digitais, como Instagram e Facebook dessa loja, acompanhei como a
afirmacdo da identidade negra perpassa nocdes de colaboragdo e de autoria, tanto no
ambito econdmico, como nos ambitos politico e social, resultando na noc¢do de
afroempreendedorismo, engendrada pelas produtoras da moda afro nesse recorte
espacial.

Em contato com as trajetorias de quatro afroempreendedoras: Patricia
Bittencourt, Yasmin Djalo, Lita Stephany e Aliciane Barros, as quais se tornaram
interlocutoras na minha pesquisa, cheguei a compreensao do termo afroempreendedora,
uma categoria €mica, que compreende e veicula todo um conjunto de agdes de
constituicdo de um espaco central no mercado de producao de moda autoral, e que se
opde a certa categorizacdo como um fazer menor historicamente relegado a mulher
periférica negra que se propusesse a atuar no ramo do comércio.

Assim, me foi recorrente que as interlocutoras nos seus relatos tenham se
afirmado enquanto afroempreendedoras, porque autoras de um fazer que lhes garantia
autonomia financeira, protagonismo econdmico, reconhecimento identitario e
estabelecimento de um espago de consumo de moda centrada nos gostos € nos signos
das pessoas negras que se encontram em relacdo nesses espacos fisicos e virtuais. Desse
modo, o termo afro ¢ utilizado para referenciar a produgdo de pegas que partem de

processos criativos e de subjetivacdo das afroempreendedoras, em conjunto a
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valorizagdo, por exemplo, de estampas coloridas, geométricas, recortadas, e/ou
confeccionadas em tecidos trazidos de varios paises africanos, como Cabo Verde,
Guiné-Bissau, Benin, Senegal, para citar os principais.

Tais tecidos — principal matéria-prima das mercadorias comercializadas na loja
CearAfro — sdo quase que na sua totalidade trazidos por pessoas negras africanas
habitantes desses paises, a maioria estabelecidas em Fortaleza ou em Redengdo (dois
municipios cearenses, sendo o primeiro a capital do estado, e o segundo distante cerca
de 70 km deste), radicadas permanentemente ou temporariamente com o intuito de
cursar a graduacdo ou a pos-graduacdo em regime de colaboracdo internacional,
especialmente na Universidade Federal do Ceard (UFC) e na Universidade da
Integragdo Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (UNILAB).

Patricia Bittencourt, produtora cearense da marca Preta bitten, que produz
camisetas com rostos de mulheres negras pintadas & mdo com a técnica do sténcil,
elucida que para ela ser vista como afroempreendedora consagra a positivagdo do seu
fazer, o qual proporciona sua autonomia econdmica, ao tempo em que aponta que
“quando brancos produzem camisas ¢ considerado empreendedor, quando preto e pobre
faz ¢ tido como artesanato” (trecho retirado de entrevista realizada em setembro/2019).
Segundo Aliciane, proprietaria, produtora, gerente ¢ vendedora na loja CearAfro e uma
das organizadoras da Feira Negra?, por sua vez, “desde que se lembra”, ou seja, desde a
infancia, esteve inserida no ramo do comércio familiar de bolsas e sapatos e no
segmento de venda de comida, mas se descobriu na produgdo de moda afro, unindo
aquilo que sabia a aquilo que gostava de fazer.

Lita Stephany, por sua vez, ¢ uma afroempreendedora guineense que produz
indumentarias e turbantes afro com tecidos africanos importados a partir de sua familia
em Guiné-Bissau, e nas suas falas costuma remeter a producdo de moda afro ao poder
de visibilizar sua cultura africana e guineense aos cearenses, nutrindo um espago de
trocas entre saberes aprendidos na sua terra natal, como costurar e escolher bons

tecidos, e no seu local de moradia atual, como negociar, vender e promover sua loja ao
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seu publico. Portanto, o debate em torno da assun¢do do termo empreendedorismo
(BOLTANSKI ¢ CHIAPELLO, 2009) (WEBER, 2000) pelas produtoras negras a que
me referi acima foi um ponto central para traduzir a utilizacdo de uma categoria
exogena, ressignificada pelas afroempreendedoras, colocada desde uma perspectiva
negra/afro, com a composicdo de uma nova categoria, escrita sob a forma do
afroempreendedorismo, revelando, assim, relagdes de negritude (processos de
subjetivacao) e dinamicas micropoliticas, inseridas na contemporaneidade.

A CearAfro, situada no Centro, bairro predominantemente comercial da
cidade, ¢ a Unica loja colaborativa de moda afro da capital cearense e reune a producdo
das afroempreendedoras, bem como se institui como um espaco de afirmacdo das
subjetividades negras, reveladas por meio da variedade de mercadorias ali produzidas,

as quais mantém um vinculo continuo entre a produtora e seu produto.

Em novembro de 2018 a loja CearAfro foi inaugurada congregando produgéo
de moda afro de vinte empreendedoras/es, sdo elas/es: Ary’art com tecido,
por Ariadne Oliveira; Afrore, por Yasmin Djalo; RModa Africana, por Lita
Stéphanie, PetraBitten, por Patricia Bittencourt; Timbauba, por Nenzinha
Ferreira; Jorge Dias; Bonecas para brincar, por Preta Pretinha; Menina Nega
bijuterias, por Maria Helena; Aud Asé biojoias, por Monique Barreto;
Camisaria Nordestina, por Jailson Carvalho; Afrikaleste moda praia, por
Ligya Menenilo; Afrozu; Virginia Ramos bonequeira; Camisas com
xilogravuras, por Nonato Araujo; Turbantes prontos, por Fatima Lima;
Brincos Afro em mdf, por Nigra Brincos; Batas africanas em viscose, por
Papa e Bariq Rick; Estandartes em motivos africanos, faixas de cabelo e
turbantes Xica Pilica, por Neide Rodrigues; Metalmorphose candelabros e
incensarios, por Cactano Barros; Bonecas artesanais, por Nega Bonina;
Biojoias afroamazonikas, por Amanda Mad Artes, tendo Aliciane e Patricia
como socias no negocio.” (SILVA CHAGAS, 2021, p. 70)

Figura 1 - Vista frontal da loja CearAfro




Assim, saliento a produ¢do da moda afro de modo semelhante ao que dispde
Carneiro da Cunha (2009) a respeito do uso de citagdes culturais, como meio de
estipular tracos diacriticos proprios a determinados grupos, como forma de reiterar
afirmativamente e traduzir a grupos exodgenos seus modos de existéncia, bem como
promover pontes entre pares. Assim também, percebo que tal categoria pode ser
entendida como uma indigenizacao da diferenca, de acordo com o proposto por Sahlins
(1997) sobre a ressignificacido de socialidades tidas como marginalizadas e
subalternizadas introduzidas no seio do capitalismo tardio, em que se produzem
respostas singulares e plurais em direcdes diferentes que contrastam com a produzida
por esse modelo de producdo. Na loja CearAfro, embora situada em um contexto
capitalista neoliberal, percebi que as relacdes que se estabelecem entre Aliciane,
proprietaria, gerente e vendedora da loja, e as demais afroempreendedoras sao
permeadas por relacdes de alianca e compromisso coletivo, em que ndo ha relagdo de
hierarquia ou de prioridade de vendas entre pecas de menor ou de maior preco, havendo
uma horizontalizagdo dos valores das pecas. Opera, ainda, um pratica promovida por
Aliciane de sempre ser preferivel efetuar a venda, oferecendo descontos aos clientes —
descontos estes que por vezes reduzem sensivelmente o valor de lucro que incide sobre
a peca, mas que concomitantemente podem gerar a fidelizagdo do cliente por conta do
atendimento personalizado que recebe e do estabelecimento de uma relagdo de alianga
ou de dadiva —, ou buscando remediar possiveis situagdes que levariam a desisténcia
da/do cliente em adquirir tal peca, figurando, ainda, como mediadora entre a/o cliente e
a produtora, mesmo que ao tratar diretamente com a produtora, a/o cliente ndo realize a
compra do que se encontra na loja:

Na verdade, Aliciane relata que todas as produtoras que compdem a
CearAfro trabalham também em feiras e vendem por outros meios, como
pelo Instagram e pelo Whatsapp. A loja, nesse caso, figura como um local
multiplo, em que varios tipos de publico passam a conhecer o trabalho das
produtoras com a possibilidade de ver de perto e experimentar as pegas que
estdo expostas, bem como um local em que esse publico pode ter uma
amostra da produgdo de cada afroempreendedora e posteriormente acessar e
tratar diretamente com cada uma em caso de haver o interesse em conhecer
outras pecas e acompanhar a criagdo de novas pecas por meio das redes
sociais. Vi varias vezes o seguinte tipo de situacdo: uma potencial cliente
entra na loja procurando por algo especifico, por exemplo no caso de uma
senhora que procurava por uma blusa para seu marido (para dar de presente
de dia dos pais) e se encantou com determinada pega, no entanto ndo era do
tamanho do seu marido, entdo Aliciane além de mostrar outras pegas fornece
ainda o contato (/nstagram e Whatsapp) da produtora, que no caso era da Lita
Stéphany, da marca RModa Africana, para que a senhora pudesse tratar

diretamente com ela e ver se adquiriria tal produto na loja virtual ou por
encomenda com a propria produtora.



Esse ato n3o pode ser comparado a um tipo de comércio que visa
exclusivamente o lucro. Pois, a partir do momento que Aliciane fornece o
contato da propria produtora em vez de convencer a senhora a comprar
qualquer outra peg¢a na loja ela estd tirando a possibilidade de ganho
financeiro dela. Entretanto, Aliciane estd impulsionando um possivel ganho a
Lita, ja que a ideia de colaboracdo ndo se resume as pecas que estavam
expostas na loja, mas ao compromisso assumido com a moda afro e com suas
criadoras. Esse laco de solidariedade atravessa a dimensdo monetaria e
comercial, uma vez que o fortalecimento da identidade negra e do
crescimento das produtoras de moda afro aparece como um elemento central
das operagdes realizadas na loja. (SILVA CHAGAS, 2021, p. 71-72)

A partir das formas de organizagdo da produgdo das afroempreendedoras,
torna-se interessante compreender sob o viés econdmico como seu modo de trocas,
denominado de afroempreendedorismo, pode ser traduzido analiticamente como
constituido e atualizado por aspectos de quilombismo, termo cunhado por Abdias
Nascimento, na obra intitulada “O Quilombismo: documentos de uma militancia
pan-africanista” (1980), que se refere a modos horizontais de organizacao sociopolitica,
econdmica e espacial, inspirado na configuracdo do Quilombo de Palmares, comunidade
constituida a margem e ao longo do sistema colonial, que congregou mais de 35 mil
pessoas negras e indigenas escravizadas, bem como pessoas brancas marginalizadas, no
seio da sociedade brasileira colonial. Admitindo, assim, que trocas comerciais € nao
comerciais podem ser traduzidas como praticas quilombistas em contexto, com o intuito
de oferecer novos vieses a praticas econdmicas que de um modo geral sdo confundidas
com ou categorizadas como praticas capitalistas de produgdo, distribuicdo e consumo,
tdo somente pelo fato de estarem sob a égide da ordem macroecondmica e sistema
econdmico englobante.

Identifiquei, portanto, concepgdes proprias significantes para a categoria émica
afroempreendedorismo, acionada pelas interlocutoras para se referir ao seu fazer
enquanto produtoras e comercializadoras de moda afro desde uma concepcao
afrocentrada, com gestdo horizontal, com fabricagdo de indumentérias autorais e em
pequena escala, com mobilizacdo de uma vasta rede multissituada e com distribui¢ao
de mercadorias que necessariamente estejam engajadas com as nogodes e vinculos de
negritude de cada uma das participantes da loja-rede e que consubstanciam a formagao
de aliangas, bem como um regime de solidariedade economica. Notei que esse modo de
producdo se estabelece em certa maneira na contramio, embora invariavelmente
inserido no modelo de produgdo, da fast fashion balizada pelo sistema capitalista e
neoliberal de produgdo e consumo, em uma relacdo dialética com o processo de
globalizagdo e comoditizagdo da vida. Nesse sentido, parece frutifero conceber o
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afroempreendedorismo como significante de atualizagdo de praticas quilombistas, as
quais parecem ainda pouco traduzidas sob a oOtica da antropologia econdémica na

antropologia brasileira.

Figura 2 - Logomarca da CearAfro
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Fonte: Instagram @CearAfro, 2020.
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O quilombismo, segundo Nascimento (1980), ¢ resultado dos seus estudos
sobre a estruturagdo dos quilombos na época colonial, configurando-se como
experiéncia societdria anticolonial, de manutencdo dos modos de ser e estar no mundo
percebidos pelos escravizados africanos, indigenas, brancos empobrecidos e
afro-brasileiros que conseguiam fugir dos latifindios e construir quilombos, cuja
presenga ¢ verificada em todo o territério brasileiro onde se instalaram latifindios que
utilizavam mao-de-obra escravizada. Uma vez que os quilombos foram notadamente
espacos de associagdes comunitarias, autogeridas, horizontais e sustentaveis do
ponto-de-vista econdomico e ambiental, sem perder de vista que as experiéncias de
quilombos sdo atravessadas por socialidades multiplas que inclusive trazem poder e
hierarquias internas (O’DWYER, 2002), visavam a libertagdo do modo de produgdo de
vida instaurado no seio da sociedade brasileira colonial.

Os aspectos principais do quilombismo partem da producdo de modos de agir e
de se relacionar no mundo sob uma perspectiva negra situada social, politica e
geograficamente, inscrevendo-se a partir de regimes de ancestralidade e de atualizagdo
dos modos de producdao da pessoa negra, segundo o que sugere Beatriz Nascimento
(2005), para a qual quilombismo ¢ uma nogdo em movimento, isto é, que se estende
para além do periodo colonial, e para além de um modelo societdrio, acionando
processos de subjetivacdo da experi€ncia negra contemporanea.

Assim, o quilombismo, como proponho aqui visto a partir da perspectiva de

um modelo econdmico afrocentrado, isto ¢, modelo de produgdo, distribuicao e



consumo, orientador de modos de trocas econdmicas, se constituiria por meio do que
Nascimento denominara quilombos legais e ilegais. Os quilombos legais sdo espagos ou
movimentos colaborativos produto das socialidades afrodescendentes que sao
socialmente aceitos, enquanto os ilegais foram os quilombos espacos fisicos de
resisténcia contra a escravidao e o modo de produgdo colonial-capitalista:
O quilombismo se estruturava em formas associativas que tanto podiam estar
localizadas no seio de florestas de dificil acesso que facilitava sua defesa e
sua organizagdo econdmico-social propria, como também assumiram
modelos de organizagdes permitidas ou toleradas, frequentemente com
ostensivas finalidades religiosas (catdlicas), recreativas, beneficentes,
esportivas, culturais ou de auxilio mutuo. [...] Objetivamente, essa rede de
associagdes, irmandades, confrarias, clubes, grémios, terreiros, centros,
tendas, afoxés, escolas de samba, gaficiras foram e sdo os quilombos
legalizados pela sociedade dominante; do outro lado da lei se erguem os
quilombos revelados que conhecemos. [...] A este complexo de significagdes,

a esta praxis afro-brasileira, eu denomino de quilombismo. (NASCIMENTO,
1980, p. 255)

A nogdo de quilombismo vai sendo absorvida no interior dessas redes
afrocentradas e ao longo dos tempos, ampliando-se para além do periodo colonial, e
mobilizada pelas afroempreendedoras, causando, assim, uma espécie de fissura que se
materializa no sistema englobante, norteando outros modos e praticas econdmicas, as
quais se misturam mas se distinguem da base principal que sustenta o sistema capitalista
contemporaneo, atuando como contraponto a manuten¢do da extracdo de mais valia, ndo
s0 das mercadorias materializadas pelo trabalho do trabalhador, mas também das
relagdes extra laborais, pois no ambito do empreendedorismo presente no modelo
neoliberal, ainda que fora do ambiente ou do horario do trabalho, o trabalhador sustenta
a necessidade de uma atitude produtiva tal, constantemente perseguida, que ocupa os
espacos do ndo-trabalho, do descanso, do lazer e das relagcdes sociais sem fins

econdmicos. Em contraste, Nascimento (1980) menciona:

Como sistema econdmico, quilombismo tem sido a adequacdo ao meio
brasileiro do comunitarismo e/ou ujamaaismo da tradi¢do africana. Em tal
sistema as relacdes de producao diferem basicamente daquelas prevalecentes
na economia espoliativa do trabalho, chamada capitalismo [...]. Compasso e
ritmo do quilombismo se conjugam aos mecanismos operativos do sistema,
articulando os diversos niveis da vida cuja dialética interagdo propde e
assegura a realizagdo completa do ser humano. (NASCIMENTO, 1980, p.
263-64)

Como modo de demonstrar a atuagdo do quilombismo na contemporaneidade,
Abdias Nascimento fundou, no Rio de janeiro, em 1944, o Teatro Experimental do
Negro (TEN), o qual “seria um laboratorio de experimentacao cultural e artistica, cujo
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trabalho, acdo e produgdo explicita e claramente enfrentavam a supremacia cultural
elitista-arianizante das classes dominantes” (NASCIMENTO, 1980, p. 68). A atuacao
do TEN possibilitou a ruptura com os modos hegemdnicos de concessao de papéis
artisticos a pessoas negras apenas na condicdo de personagens caricaturais ou de
trabalhadores domésticos (p. 70). Assim também, fomentou uma produgdo estética que
afetasse a forma de ocupar e desestabilizar uma forma-conteudo vigente até entdo de
fazer arte e politica. Nesse sentido,
A literatura dramatica assim como a estética do espetaculo, fundadas sobre
valores e Otica da cultura afro-brasileira, emergiram como necessidade e
resultado 16gico do exame, da reflexdo, da critica e da realizagdao do TEN, o
qual organizou e patrocinou cursos, conferéncias nacionais, concursos ¢
congressos, ampliando dessa forma as oportunidades para o afro-brasileiro

analisar, discutir e trocar informacdes e experiéncias. (NASCIMENTO, 1980,
p. 70)

Como dito anteriormente, a no¢do de quilombismo advém da experiéncia de
quilombo, a qual se configura como uma primeira vivéncia de liberdade revolucionaria
que existiu no seio do sistema colonial. Foi a partir da estética, da estruturagdo
arquitetonica, bem como do modo de organizacdo e gestdo politica dos quilombos que
Nascimento cunhou esse conceito, o qual engloba os modos de trocas econdmicas
realizados naquele contexto, os quais contradiziam o modelo econdomico englobante.

Assim, as praticas culturais constitutivas da negritude subsidiavam a producao
e a manuten¢do da experiéncia quilombista. Para Nascimento (1980), o quilombismo se
configuraria a partir da mobilizagdo politica dos varios grupos afrodescendentes
situados ao longo do estado brasileiro, como um modelo de Estado Nacional, a0 mesmo
tempo em que observava a existéncia de configuragcdes micropoliticas de experiéncias
que podiam ser identificadas como niveis de praticas quilombistas. Assim, para além de
um projeto intelectual e politico, Abdias Nascimento, baseado no materialismo
historico, desenvolveu o Teatro Experimental do Negro, como uma reverberagdo
contemporanea dos aprendizados adquiridos por meio da vivéncia historica no
Quilombo dos Palmares.

Desse modo, partindo da proposta de Nascimento (1980), tomando o
quilombismo como categoria analitica da trocas econdmicas contemplada na loja
CearAfro e no afroempreendedorismo, percebendo-os como praticas econOmicas
quilombistas, proponho um dialogo — de cunho ilustrativo, isto ¢, ndo exaustivo — com

estudiosos de regimes econdmicos diversos do capitalismo, em que, apesar de viverem



sob a ordem mais geral neoliberal institucionalizada mediante a constitui¢do e as
praticas sociopoliticas dos estados nacionais e praticas de governanga contemporaneos —
que me refiro sempre como o sistema englobante —, organizam-se em torno de praticas
socioculturais proprias e que produzem trocas econdmicas singulares.

Thomas Widlok, na obra “Anthropology and the economy of sharing” (2017),
ao estudar as formas de trocas comerciais € ndo comerciais em Varios grupos
cacadores-coletores, bem como nas sociedades contemporaneas que se ligam por meio
dos processos de globalizagdo, em contextos culturais e sociopoliticos variados,
observou as dimensdes de poder e prestigio, de ordenamento ¢ de mudanga sociais
existentes e possibilitadas por meio das dinamicas dessas trocas, individualmente e em
grupo. Widlok tornou visivel a presenca da pratica de partilha, tendo em vista que
diferentes trocas nao comerciais em geral identificadas como dadivas (MAUSS, 2013),
ndo resultavam necessariamente na contragdo de uma divida de valores cumulativos
entre os praticantes daquele tipo de troca, mas eram orientadas pelo compartilhamento,
por exemplo, entre membros originarios de uma mesma regido quando se trata de
partilhar alimentos consumidos e aos quais aquelas pessoas consideram como valorosos.

Trocas como a partilha demonstram, na concep¢do de Widlok, ndo sé a
invisibilizagdo de formas econdmicas e ndo econdmicas que nao se enquadram nos
modelos de trocas de tipo dadiva-divida nem mercantis, como também apontam para a
necessidade de uma revisdo historica e etnografica da categorizagdo desses modos,
assim como indicam que relagdes de troca podem se estabelecer em torno de
contrapartidas que somente sdo significantes para os envolvidos, de modo que tais
significados ndo podem ser subsumidos a prioristicamente.

Stephen Gudeman, na obra “Economy’s tension: the dialectics of community
and market” (2012) retoma algumas conceituagdes sobre as noc¢des de economia, a
partir da andlise de formas econdmicas definidas amplamente no campo das ciéncias
sociais como trocas comerciais e trocas ndo comerciais. Um dos seus esforcos na
construgdo da obra ¢ tornar nitida a existéncia e a proeminéncia de tipos de razao que
norteiam os sentidos de mutualidade e que sdo de suma importancia na manutengdo de
mercados locais, bem como na preservacdo dos limites dos usos dos recursos limitados
e do desenvolvimento econdmico em nivel global. O autor, entdo, trabalha adicionando
a camada das trocas mutuas, construidas mediante relagdes sociais dadas em contexto e
que desenvolvem certo senso de comunidade, em que as escolhas individuais na arena

comercial ndo sdo as mesmas, bem como passam dialeticamente pelas condi¢cdes de
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existéncia de uma arena comunitaria ligada por um repertério de conhecimentos e
habilidades, ao qual o autor denomina de base.

O movimento dialético também pode ser observado em economias que sao
dominadas pelo mercado, pois trocas, distribuigdes e compartilhamentos também sao
realizados nesses espagos, reforgando o argumento da coexisténcia de varias formas de
razdo e de praticas de mutualidade, as quais se encontram em tensdo e instabilidade,
constituindo uma hierarquia de dominagdo, esta podendo ou ndao ser mantida ou
transformada por uma série de acontecimentos ao longo do tempo. A razao calculista se
desenvolve com a ascensdo das trocas comerciais mercadologicas — ‘“‘comércio
competitivo e impessoal” — e sua infiltracdo em espagos ndo mercadoldgicos, isto €, nas
trocas reciprocas baseadas em confianca mutua, especialmente.

O modelo denominado de economia hibrida, da localidade de Wenzhou, na
China, presente no texto de Mayfair Mei-hui Yang, intitulado “Putting global capitalism
in its place: economic hybridity, Bataille, and ritual expenditure” (2000), demonstra
como um modelo ilustrativo de economia em que o contexto local dirige a economia
local, por meio de praticas de mutualidade como proposto por Gudeman, e instaura um
regime de dialogicidade com a economia nacional chinesa e, em Ultima instdncia, com o
modelo de economia global segundo sua posicdo relacional com cada uma dessa
instancias. Trata-se de uma ilustragdo exemplar desde o ponto de os habitante de
Wenzhou perpetuam atos rituais de queima de papel-moeda ou o seu substituto ritual
contemporaneo, a0 mesmo tempo em que registram uma acumulacdo de recursos e de
prestigio que poderiam ser analogos aos modos ditos ocidentais de lidar com o poder
financeiro, mas ndo o sdo.

Em Wenzhou, gastar ¢ um valor que retira poder do principio de acumulagdo e
promove e demonstra respeito e compromisso com a comunidade. Assim, a economia e
a producdo fazem parte e por vezes orientam o sistema ritual e religioso, de modo que o
hibridismo econdmico pontua que as forcas de trocas — comerciais e rituais — se movem
em todas as diregdes, embora a intensidade (poder) de cada uma delas seja
desejosamente desigual, e que a priori ndo ha uma hierarquia entre forgas diversas,
como as de cunho ritual e religioso. Assim também, sdo caracteristicas centrais da
economia rural de Wenzhou a reconstituicdo pela via econdomica das relagdes e
estruturas locais de parentesco, a apropriacao do excedente dessa economia para gastos
em uma economia publica de festival e ritual e a dimensdo econdmica mais significativa

¢ a do consumo que sustenta a linhagem e a ancestralidade, intensificadas pela presenga
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da produg¢do doméstica e uma economia ritual. Yang afirma que a compreensdo e a
pratica nativas deixam marcas materiais na economia, desse modo, o consumo pode
assumir uma forma nao capitalista.

Nesse sentido, reflito que as praticas de afroempreendedorismo empreendidas
pelas sujeitas de minha pesquisa e reunidas na loja CearAfro ilustram a atualizacdo de
uma tensdo entre o sistema englobante e praticas microssociais, a0 passo em que sao
revestidas de agdes econOmicas de quilombismo, pois buscam romper com a
padronizacdo das praticas de empreendedorismo, dai se perceberem como
afroempreendedoras, demarcando sua diferenca frente as caracteristicas observaveis do
empreendedorismo, tendo em vista que os aspectos deste Ultimo se evidenciam na
constru¢do de um sujeito individual cuja razao calculista se espraia para as demais areas
que nao as laborais, bem como adentra na sua psiqué, amplificando-se em suas praticas
de vida, isto €, nos seus processos de subjetivacao, como propde Foucalt (2008a) e mais
recentemente Guattari ¢ Rolnik (2000) e Byung Chul Han (2014), matizando o homo

economicus, o empreendedor de si e o sujeito de desempenho.

Em detrimento, temos a loja CearAfro como eixo que centraliza as relagdes
mercantis € ndo comerciais das afroempreendedoras e que nitidamente nao opera com
uma razdo calculista nem refor¢am a logica do desempenho, da produtividade. Pelo
contrario, engendram modos de producdo ancoradas na logica de tecer relacdo com a/o
cliente, tecer aliangas entre as afroempreendedoras, como podemos ver no excerto a

seguir:

A vantagem de comprar o produto diretamente com a produtora é o preco
mais em conta do que na CearAfro, no entanto, a vantagem de realizar a
compra na loja fisica reside no fato de que a/o cliente pode experimentar,
pegar, sentir a textura e visualizar as cores pessoalmente. Além disso, a troca
de produtos, se for o caso, fica facilitada, pois basta que a/o cliente se dirija
até¢ a loja no prazo de 30 dias (até mais, conforme relatou Aliciane), nos
horarios de funcionamento, para conseguir facilmente efetuar a troca por
outro produto da mesma criadora ou qualquer pega que perfaga o prego pago
na primeira compra. Em relacdo as compras realizadas diretamente com a
afroempreendedora, ¢ necessario marcar um horario e um local especifico
com ela, o que nem sempre funciona conforme o programado para todos os
publicos. Assim, mesmo em compras virtuais ou diretamente com as
produtoras com ou sem o intermédio de Aliciane, a CearAfro figura como um
espago que ancora a horizontalidade desta rede afro, ¢ um n6 que entrelaga
uma série de transagdes e que facilita o transito dos agentes envolvidos nessa
rede, sendo, inclusive, localizada geograficamente em um ponto da cidade
que por sincronismo se chama Centro e que dificilmente é completamente
desconhecido pelas pessoas que se movem através da cidade.

Por vezes foram clientes na CearAfro receber encomendas compradas
diretamente com as afroempreendedoras, pois se torna mais facil deixar o
produto na loja para que a/o cliente possa ir buscar em um horario mais
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conveniente para si. Certa vez, Ariadne deixou uma encomenda de vinte
mascaras de tecido para uma cliente que iria viajar nos proximos dias para
Sdo Paulo e queria buscar as mascaras com antecedéncia para poder lava-las,
seca-las e guarda-las a tempo. Como Ariadne estava sem outro dia disponivel
além de uma quarta-feira a tarde para que a cliente buscasse a encomenda
diretamente com ela, assim como a cliente s6 poderia ir em dia posterior
buscar diretamente com Ariadne, esta deixou a encomenda naquela
quarta-feira na CearAfro, informando de antemio a cliente que poderia
receber suas pegas la. Passaram-se dois dias até que a cliente fosse buscar seu
pedido, e ao recebé-lo 0 mesmo ja havia sido pago diretamente a Ariadne de
modo virtual, tendo Aliciane apenas informado aquela que os produtos foram
entregues. (SILVA CHAGAS, 2021, p. 167)

Tomando a noc¢do de quilombismo desde uma perspectiva econdmica, entendo
que as praticas econdmicas quilombistas sdo baseadas em trocas horizontais, ndo
exploratorias, que partem dos processos de subjetivacdo das pessoas negras e de
organizagdo de experiéncias coletivas que atualizam e reafirmam vinculos de negritude,
ndo se limitando a estabelecer relagdes apenas entre pessoas negras. Assim, o
afroempreendedorismo figura como um aspecto do quilombismo, pois materializa e se
centra nas demandas dessas mulheres, pessoas negras, que se posicionam dentro do
mercado, das trocas mercantis e ndo comerciais, consubstanciando praticas comerciais
que objetivam a valorizacdo da produgdo coletiva, da distribuicdo e do consumo
permeado por relacdes de alianca com outras mulheres ndo brancas, que visam a um
modelo produtivo mais equitativo, que se centram nas elaboragdes culturais e se pautam
e sdo constituintes dos processos de subjetivagdo da negritude que se encontram

atravessados na constitui¢ao dessa moda afro.
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